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2. ldeas para trabajar la
competencia 6.2.

Itinerarios de competencia digital

Desde el Gobierno de Aragén se ha implementado un plan para el desarrollo de las
competencias informacionales y digitales en las que se busca crear una mirada critica
ademas de ser resolutivos con las competencias digitales. Esta resolucién se
implanta en 2017 y es la que motiva el cambio hacia potenciar el uso de las tecnologias en
la educacion.

En el dominio web de educaragdén podemos encontrar la informacién al respecto asi como una
serie de documentos de gran utilidad en los que hay una propuesta de actividades que
trabajan estas competencias aplicables a diversas situaciones de aula y niveles y que,
dadas las caracteristicas de nuestra especialidad, importante relacién con nuestro curriculo en el
ambito comunicacional, visual y audiovisual.

Programa experimental para el desarrollo de las
Competencias Informacional y Digital del
Gobierno de Aragon

En la web podemos encontrar en una primera instancia el sitio web del Programa experimental

para el desarrollo de las Competencias Informacional y Digital del Gobierno de Aragon,

que actua de repositorio por temas en cuanto a proyectos de instituciones en relacién

con la educacion, crea un Borrador de Contenidos, Criterios de evaluaciéon e indicadores de

aprendizaje para Educacién Secundaria del Programa Experimental para el desarrollo de las

Competencias informacional y digital, trabaja desde las competencias clave y presenta una
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propuesta de actividades de formacion en cinco bloques.

44 El planteamiento de unir estas dos competencias en un Programa educativo
responde a la necesidad que tenemos de formar a nuestro alumnado para que
sea competente en la Sociedad de la Informacién y del Conocimiento y para que
se incorpore a ella con éxito y de una manera activa y auténoma. Deben
adquirir la capacidad de leer, escribir, expresarse, pensar, comunicarse, tomar
decisiones y actuar en una realidad condicionada por la gran cantidad de
informacién que recibimos y producimos a través de multiples canales y medios,
y también por la creciente predominancia que tienen los avances tecnolégicos
en todos los ambitos.

Extracto del sitio web https://competenciasinformacionalydigital.catedu.es/

siempre podemos proponer a nuestro centro la posibilidad de solicitar el programa para
llevarlo a cabo.

Tanto el borrador del plan como su estructura esta diseiado de acuerdo a la LOMCE y
no se ha actualizado a la LOMLOE. (Visto a julio de 2023)

El marco de referencia para la elaboracién del Programa Experimental para el desarrollo de las
Competencias informacional y digital es la LOMCE y el desarrollo de la misma en cuanto a las

Si bien es un programa al que los centros se adhieren, podemos tomarlo como base
para trabajar la CDD en el ambito educativo. Si tras informarnos nos parece asumible,

competencias clave y al curriculo de las materias de Educacidon Primaria y Secundaria. El objetivo

final del Programa es evaluar la adquisiciéon de las dos Competencias informacional y digital por
parte del alumnado, la estructura e instrumentos para la evaluacién seran determinados en su
momento.

Las Competencias informacional y digital se presentan en el Programa en cinco bloques

tematicos desarrollados a su vez, en contenidos, criterios de evaluacion e indicadores

de aprendizaje que se han plasmado en el Borrador de Contenidos, Criterios de evaluacié
indicadores de aprendizaje para Educacion Secundaria del Programa Experimental para el
desarrollo de las Competencias informacional y digital.

Para conocer la estructura del programa en profundidad debemos visitar su web.
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Propuesta de actividades de formacion, contenido curricular relacionado en Blq. 4 y
Seguridad y privacidad en el Blq. 5

GOBIERNO
DE ARAGON

PROGRAMA EXPERIMENTAL PARA EL. DESARRGLLO DE LAS COMPETENCIAS INFORMATIONAL Y DIGITAL

Inicio  ;Por qué este programa? ¥ Blg. 1. La SIC, la biblioteca, las TIC =  Blg. 2. Blsqueda de informacién =  Blqg. 3. Tratamiento de la informacién =

Blg. 4. Crear, publicar y compartir contenidos *  Blg. 5. Seguridad y privacidad enelusode las TIC =

PROPUESTA DE ACTIVIDADES DE FORMACION

BLOQUE 1. BLOQUE 2. BLOQUE 3. BLOQUE 4.
LA SOCIEDAD DE LAINFORMACION Y DEL BUSQUEDA DE INFORMACION TRATAMIENTO DE LA INFORMACION CREAR, PUBLICAR Y COMPARTIR
CONOCIMIENTO (SIC), LABIBLIOTECAY CONTENIDOS

LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION @ @
¥ LA COMUNICACION (TIC). @

BLOQUES5.

SEGURIDADY PRIVACIDAD EN ELUSO DE
LASTIC

&
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PROGRAMA EXPERIMENTAL PARA EL BESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS INFORMACIONAL Y BIGITAL

Inicio ;Por qué este programa? ¥  Blg. 1. La SIC, la biblioteca, las TIC * Blg. 2. Basqueda de informacién *  Blq. 3. Tratamiento de la informacién «

Blg. 4. Crear, publicar y compartir contenidos *  Blq. 5. Seguridad v privacidad enelusode las TIC «

i6n e indicadores de aprendizaje

2sentan en el Programa en cinco blogues tematicos desarrollados a su
dicadores de aprendizaje que se han plasmado en el BORRADOR DE
adores de aprendizaje para Educacién Secundaria del Programa
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GOBIERNO
DE ARAGON

PROGRAMA EXPERIMENTAL PARA EL DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS INFORMACIONAL Y DIGITAL

Inicio  ;Por qué este programa? * Blg. 1. La SIC, la biblioteca, las TIC =  Blq. 2. Blsqueda de informacién ¥ Blg. 3. Tratamiento de la informacién =

Blq. 4. Crear, publicar y compartir contenidos ¥  Blq. 5. Seguridad y privacidad en elusodelas TIC =

B5. Proteger equipos informaticos, redesy
cuentas web

B5. Identidad digital
B5. Software de seguridad
B5. Conectarse a redes publicas

B5. Navegadores y buscadores: acceso seguro a
lared

BE5. Seguridad en los servicios de las TIC:
Internet

B5. Redes sociales: seguridad y privacidad

Nombre B5. Recuperar equipos informaticos y cuentas de Asunto

servicios web

Meisais B5. Deshacerse de equipos informaticos y
Vi I \=3
. eliminar cuentas de servicios web

Capturas realizada en el sitio web https://competenciasinformacionalydigital.catedu.es/ por

Elena I. Moncayo

Resaltamos estos indices por lo estrechamente relacionados que estan con este area del
MECDD y con nuestro curriculo.

Alfabetizacion mediatica e informacional.
Curriculo para profesores.

En segundo lugar encontramos una serie de documentos y sitios de interés (Marco comun de

competencia digital docente, Promociéon de un aprendizaje eficaz en la era digital. Un marco

europeo para organizaciones educativas digitalmente competentes, Alfabetizacién mediatica e

informacional. Curriculo para profesores. y Grupo de trabajo de Alfabetizacion Informacional.) De
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todos ellos queremos destacar por su utilidad el documento de Alfabetizacién mediatica e

informacional. Curriculo para profesores., hipervinculo que nos lleva hasta la libreria digital de la
UNESCO.

Este documento presenta el Curriculum y el marco de competencias y ainade una serie de
propuestas de actividades en forma de mddulos basicos y actividades. Es precisamente el
documento que presenta unos proyectos de aula que tienen gran relevancia en la
educacion critica de la informacion y el uso de la tecnologia y en los curriculos de ,
probablemente, nuestras materias asociadas, en el ambito comunicacional, visual y
audiovisual, tal y como hemos mencionado con anterioridad se pueden adaptar a diversas
situaciones de aula y niveles.

Recomendamos encarecidamente descargar el documento y hojear los proyectos,
que sirvan de referencia e inspiracién, para poder realizar situaciones de aprendizaje
similares, que trabajen sobre la informacién con nuestros contenidos de manera transversal,
con la tecnologia como herramienta de produccion y el entorno digital como
ambito de desarrollo.

A continuacién presentamos algunas capturas del indice y de un par de médulos para previsualizar
el contenido y la estructura.

Extracto de interés del documento en capturas de pantalla y actividades en relacion

Copyright 2026 -6 -


https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000216099
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000216099
https://unesdoc.unesco.org/in/documentViewer.xhtml?v=2.1.196&id=p::usmarcdef_0000216099&file=/in/rest/annotationSVC/DownloadWatermarkedAttachment/attach_import_ed76e8b1-7242-43f6-bbc2-f01636957f21%3F_%3D216099spa.pdf&locale=en&multi=true&ark=/ark:/48223/pf0000216099/PDF/216099spa.pdf#%5B%7B%22num%22%3A57%2C%22gen%22%3A0%7D%2C%7B%22name%22%3A%22XYZ%22%7D%2Cnull%2Cnull%2C0%5D

CENTRO ARAGONES de TECNOLOGIAS para la EDUCACION

46

Copyright 2026

CATEDU

LENGUAJE EN LOS MEDIOS E INFORMACION
ANTECEDENTES Y FUNDAMENTOS .........oiiiiiiiiiiiiiiit i,

LEYENDO LOS MEDIOS Y LOS TEXTOS DE INFORMACION

VEBELES convaooaoorannaonnannoneoac0aon0a600060060006a00000E006000Ga0E0ARAIDIONEAADIE0RAANIEO0AG00000aG0ABAC

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE . . ..ottt et ettt et e e e e e e e e ae s

ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES .. ... ..ottt e e
RECOMENDACIONES DE EVALUACION . ....ut ittt ettt e e e ee e

EL MEDIOY EL MENSAJE: NOTICIAS IMPRESAS Y DIFUNDIDAS

LI =
SIS 1 A ENIEIFAMI R, o soceancnanssssecasscaanceanasssecanscaasteanaesooeanecaacteanscaneEanetaaoeeannean:
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES . . ... ettt et et
RECOMENDACIONES DE EVALUACION ... ...ttt ettt ettt ettt

GENEROS DE PELICULAS Y CUENTOS

LI =
OBJETIVOS DE APRENDIZAJE ... ittt ettt e e et e et e e it e e e e e e e iaaaas
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES .. ... .. ettt et e
RECOMENDACIONES DE EVALUACION . ... ..ottt et
VYRS LA Y G EN EL AUV ccacoesonosasesaccesoesanosacssancsanssanoeacosaoosaassantcaooesaonsancoan:
RECURSOS PARA ESTE MODULO . ... iiieini ettt e e e et et et e e et e e e e e e et e aene e

PUBLICIDAD
ANTECEDENTESY FUNDAMENTO ... e

PUBLICIDAD, INGRESOS Y REGULACIONES

TEMAS CLAVES ...ttt
OBJETIVOS DE APRENDIZAJE ... ...ttt
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES ...ttt
RECOMENDACIONES DE EVALUACION . ......ouuiiiiiit i

ANUNCIOS DE BIEN PUBLICO

TS ELNIED coccascsoosascasasasenossactancnnns a06o0062069000008506006£6066056096E556350606E3069060006886800E22035€
RS S L R LN Bacneconon00000000000060000600006000006000006000000000AGG0080000G0000ACAGACAB0GAA000AE
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES . ..ottt ittt ettt ettt et eee e
RECOMENDACIONES DE EVALUACION ... ...ttt e et e ettt

103
103


https://libros.catedu.es/uploads/images/gallery/2023-07/JiPimachen.png

CENTRO ARAGONES de TECNOLOGIAS para la EDUCACION

Copyright 2026

CATEDU

UNIT 3:
PUBLICIDAD: EL PROCESO CREATIVO

TEMAS CLAVES ... e
GRS (B2 AETTEAR B FLMIE o casooassccanccannboascoscessooeaseeansoaastcasceans
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES .........ovviiieiieiiaiiiiiaeianes
RECOMENDACIONES DE EVALUACION .. .....uiiiit it iea e

UNIDAD 4: )
PUBLICIDAD Y EL CAMPO POLITICO

U S AN E50 0c0000an0n0oeancsannbacocannnanosaccaanoea0000e0a00000200060000a00E
@SOS B2 LGN BI I cconnocoomcastaannnsancsacesaneoasceasnnanoecanssans
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES ... ... .etiaviieeieiiiieeiaeneannenns

TEMAS A CONSIDERAR EN EL FUTURO

RECURSOS PARA ESTE MODULO .......vetii ettt aeee e

............... A 1117
.................................. 119


https://libros.catedu.es/uploads/images/gallery/2023-07/Sbqimachen.png

CENTRO ARAGONES de TECNOLOGIAS para la EDUCACION

CATEDU

— MODULO 3, UNIDAD 5: EDICION DIGITAL Y RETOQUE EN COMPUTADORA

50

178
TEMAS CLAVES .. oottt iaiainsns e e 178
OBJETIVOS DE APREN DI AJE . . .ottt ittt ettt ie s ente st tsesne s s sassanesesnssensseessasessssseensosesssessons 178
ENFOQUES PEDAGOGICOS 179
RECOMENDACIONES DE EVALUACION ... oottt e e e e 179
MODULO 4, UNIDAD 4: PLANOS DE CAMARAY
ANGULOS, TRANSMITIENDO UN MENSAJE 180
TEM S CLAVES . . .ottt et et e e e e et et e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e 180
OBJETIVOS DE APRENDIZAIE . . . .o e e e e e e e e e e e e e e e e e e 180
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES . . .. oo oot e e e e e e e e e 181
RECOMENDACIONES DE EVALUACION . . ..o oottt et e e et e e e e et e e e e e e 181

MODULO 5, UNIDAD 5: PUBLICIDAD TRANSNACIONAL Y“SUPER MARCAS”

182

MEALS @ LEN1ES 000 00000000000000000 5000 500000005000006 8006 B0EEACEEE0EIEOCIBECITOCIEOCIE00ICEEA0E00E 030EI00EIOEEI00E 182

L UL (B2 AL EIDIFAM] B oo oo oo sooeaoo0s 00005006 5006 966630068 5656 5066 I0E 63 0663 I05E IOCEIOEEI HOEI IOEE IOCEIOEEIOOT 182
ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES .. ......ooviitiiiiiiiiiii i 183
RECOMENDACIONES DE EVALUACION ..ottt 184

— GLOSARIO DE TERMINOS 185

Copyright 2026


https://libros.catedu.es/uploads/images/gallery/2023-07/r7Ximachen.png

CENTRO ARAGONES de TECNOLOGIAS para la EDUCACION

CATEDU

MODULO 3: REPRESENTACION
EN LOS MEDIOS E
INFORMACION

“Coémo nos vemos en parte determina como nos tratan: cGmo
tratamos a los otros se basa en cémo los vemos; esta visién viene
de la representacién.”

Richard Dyer, The Matter of Images

ANTECEDENTES Y FUNDAMENTOS

La representacion en los medios puede tomar muchas formas. Vivimos en una cultura llena de
imagenes y diariamente estamos rodeados de representaciones mediaticas en los sitios de lared,
en la television, en las peliculas, en el reportaje de noticias y en los libros.

Los periodistas, auteres, camarografos, anunciantes, publicistas y productores de peliculas
utilizan imagenes, audio y palabras escritas para transmitir la informacién sobre un evento, una
historia o un tema. Generalmente se ven limitados por el tiempo, el espacio, los recursos y otras
restricciones editoriales para preparary presentarlashistorias al pablico. Porlo tanto, dependiendo

de |a historia que se cuenta o del mensaje que se transmita, a menudo es necesario “re-presentar”

los temas o eventos refiriéndose a caracteristicas tales como raza, género, sexualidad, edad o
clase. Inevitablemente, aquellos que trabajan en los medios deben seleccionar el contenido que
se va a presentar al publico. Sin embargo, esta seleccién a menudo no estd libre de subjetividad
vy a veces lleva a representaciones de estereotipos o sobre-simplificaciones, las cuales pueden ser
utilizadas para etiquetar a individuos y justificar creencias cerradas o actitudes. Esta puede que

91
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sea 0 no la intencién del autor o periodista/reportero. A veces estd sujeta a la interpretacién del
receptor (espectador, lector u oyente), donde los medios y los otros proveedores de informacién
se convierten en un instrumento de partidismo, conflicto o discriminacion, los medios, como es
l6gico, deberfan ser responsables de sus acciones como cualquier otro actor social. Sin embargo,
como plataforma para debate publico, es vital que los medios puedan presentar una discusion e
informacién sin control de ningun partido o gobierno.

También tenemos que entender que los medios y otros proveedores de informacion trabajan
en un contexto social y que ellos son actores sociales dentro de ese contexto social. Los medios
estan influenciados por la sociedad y a la vez influyen a la sociedad. Tenemos que ver con mas
profundidad el centexto nacional especifico dentro del cual los medios particulares operan.

En el esfuerzo de ser alfabetizade en medios e informacion, debemos examinar lasimagenes de
los medios o representaciones y analizar no sélo la imagen o el texto de los medios en sl, sino
también el contexto que rodealaimagen y el que a veces no vemos. Es importante reconocer gue
mientras los medios tienen mucho poder para dirigir y desafiar a la sociedad, también reflejan la
sociedad al proveer los tipos de historias y representaciones que exigimos y aceptamos.

Muchas industrias mediaticas en varias regiones han desarrellado voluntariamente cédigos de
diversidad, con el objetivo de garantizar que lasindustrias mediaticas demuestren un compromiso
con el contenido y con |as iniciativas que son inclusivas y diversas. Muchas industrias mediaticas
también siguen un cédigo de ética que prohibe el uso de material abusivo o discriminatorio
basado en la raza, |a etnia, la edad, el género, la habilidad fisica o el estado marital.

Las preguntas claves en este médulo incluyen: ;Quién se beneficia de la aceptacién de
representaciones inapropiadas de medios y quién pierde? ;De qué forma estas imagenes
influyen en la forma en c6mo nos vemos a nosotros mismo y a otros? ;De qué forma influye
nuestra conacimiento y entendimiento del mundo més alla de nuestra experiencia inmediata?

UNIDADES

1. Informes de noticiasy el poder de las imagenes

2.Codigos de I industria sobre la diversidad y Ia representacion
3. Telewision, peliculas y publicacion de libros

4.Videos musicalesy su representacion

UNIDAD 1: INFORMES DE NOTICIAS Y EL
PODER DE LAS IMAGENES

3 horas

EMAS CLAVES

fi Estudio de caso: informe de noticias
fi Elpoder de lo visual
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Representacion de desastres
Representacion de género

[OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Después de completar esta unidad, los profesores seran capaces de:

Analizar las representaciones de la cobertura de noticias de eventos particulares

Examinar un reporte de noticias que ofrezca representaciones alternativas de aquellos que se
encuentren en los medios principales

Evaluar el impacto de las presentaciones en la audiencia y en el sujeto que esta siendo
presentado

Analizar las representaciones de género en los medios y sistemas de informacion

ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES

Debido a nuestra dependencia en los medios visuales, algunos criticos de los medios han
expresado su preocupacion sobre ciertos eventos que se presentan en los medios, en especial
los desastres. Examine la cobertura de los medios de los eventos diarios y temas y valore
hasta qué punto estas preocupaciones son validas. Discuta las reacciones a las imagenes de
las personas que han sido afectadas por una tragedia o un desastre. Investigue y reflexione
acerca de las estrategias que los periodistas utilizan al trabajar en los principales medios y los
medios alternatives para demostrar el impacto emocional de los eventos y a la vez mantener
la privacidad y la dignidad de las personas.

Investigue y analice la cobertura de los medios de un evento importante como el terremota

en Haiti, el tsunami en Asia, o el genocidio en Ruanda. Este estudio de caso deberfa enfocarse

en las imagenes de la cobertura de noticias y las representaciones de las personas y los
temas que se vinculan con estos eventos® . Los profescres pueden hacer una busqueda en

Internet para localizar las imagenes que aparecieron en la cobertura de estos eventos en los

principales medios. Se pueden utilizar las siguientes preguntas para analizar la cobertura y

las imagenes en detalle:

- Describa lo que se presentd en la cobertura de television y periddicos. Identifique
las imagenes que se utilizaron mas a menudo. Examine como se construyeron estas
representaciones, considerando el uso de los angulos de la cdmara, la composicién de
la fotografia, tipos de fotos, quién o qué se ve en el metraje/fotografia y quién o qué esta
excluido.

+  {Qué mensaje se transmite a través del uso de estas imagenes? ;Qué historia cuentan las
imagenes? Evalde el potencial que estas imagenes puedan tener para que se conviertan
en lconos. ;Qué impacto podrian tener estas imagenes sobre las audiencias? Considere el
efecto de lasimagenes sobre el entendimiento de los espectadores, su relacién, o el tema.

Discuta si la informacién sobre un evento que no existe en imdgenes puede ser
recordada o no. Explore el pader de las imagenes para “obliterar” otra informacion que

For ejempla: http: a-genacid hemt
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no esta contenida en una forma visual. ;Cuales son las implicaciones para una ciudadania
informada?

EQUIDAD DE GENERO Y EMPODERAMIENTO DE LAS MUJERES

fi  Cada vez mas, los temas de género se vuelven mas importantes en la agenda de desarrollo
de las agencias de desarrollo internacional (tales como la ONU), los sistemas de gobierno
nacional y regional asl como |as organizaciones de la sociedad civil. En 1995 la declaracion de
Beijing y la Plataforma de Accién, adoptada en la Cuarta Conferencia Mundial de Mujeres de
Naciones Unidas, destacé el rol central de los medios para promover la equidad de género
en todas las esferas. Se convoca a todos los actores a que unan sus fuerzas para combatir el
“estereotipo de las mujeres y la inequidad del acceso y participacion a todos los sistemas de
comunicacion, especialmente en los medios”

=

Hay una clara necesidad de enfatizarel los medios y otros deinformacion
como las bibliotecas, los archivos e Internet para alcanzar los objetivos de la declaracion. En
una discusion en clase, explore preguntas como: ;Como los medios y otros proveedores de
informacién pueden evaluar eficazmente su respuesta sensible ante el género, y como a su
vez, la sociedad civil, puede evaluar esta respuesta? ;jLos medios son sélo transmisores de
la informacion relacionada con la equidad de género o son socios para que la declaracion
de Beijing se vuelva operativa, posibilitando la creacién de conocimiento y multiplicando
sus resultados? ;5i en realidad son socios, cémo pueden los medios jugar este papel de una
manera eficaz?

=

Por muchos anos, los actores a nivel mundial se han enfocado en el desarrollo mediatico
para abordar los temas relacionados con la equidad de género y el empoderamiento de
las mujeres. AMI es necesario para los usuarios de los medios y sistemas de informacion
y puede promover un comportamiente mediatico sensible al género. A través de AMI, las
audiencias (lectores, espectadores y oyentes) estan equipadas con las habilidades necesarias
(conocimiento, destrezas y actitudes) para evaluar los desempefios sensibles al género, de los
medios y de los sistemas de informacién, y para participar en ellos

Pidan al profesor que realice una pequena encuesta para responder a algunas de las
siguientes preguntas: ;Las organizaciones de medios se encuentran promoviendo AMI
en su pals? ;De qué forma lo estan haciendo? ;Qué evidencia existe para indicar que lo
estan haciendo? Si es posible, cite algunes ejemplos. ;De qué forma puede AMI ayudar
a tratar los temas de equidad de género? jQué programas de desarrollo local que estén
relacionados con temas de género existen en sus pafses y comunidades? ;Cudles son
algunos de los retos de impl itacion de estos prog ? ;Hasta qué punto los
medios y otros proveedores de informacién estan involucrados en estos proyectos? ;De
qué forma creativa cree usted que se pueda utilizar AMI para incluir temas de género en
los medios e informacién y mejorar |a representacion de las mujeres? A través de estas y
otras preguntas, investigue experiencias, buenas practicas y haga recomendaciones para
considerar |a equidad de géneroy |a alfabetizacién mediatica e informacional. ;Cudles son
sus puntos de vista personales en cuanto a la equidad de género? ;Cémo podrian influir
sus propios puntos de vista y su experiencia en su apreciacion de las representaciones de
género en los medios y otros proveedores de informacion?

=

Existen dos perspectivas principales en relacién a las mujeres y otros proveedores de
informacion. Una es en relacion al estatus de la mujer que trabaja en los medios y otros
proveedores de informacion y I3 otra es sobre |a cobertura de la imagen de la mujer en los
medios y otros proveedores de informacion.

Copyright 2026
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- Tome en cuenta algunos de los descubrimientos en el Proyecto de Monitoreo Global de

los Medios 2010 y el Informe Global sobre el Estatus de las Mujeres en a Sala de Prensa

(ver Ia lista de recursos al final de esta unidad) o cualquier otra investigacion relacionada

con las mujeres y los medios y otros proveedores de informacién. Discuta cualquiera de las

combinaciones a estas preguntas: ;Cuales son las implicaciones individuales y colectivas

de estos descubrimientos? ;Qué tipos de imagenes de mujeres prevalecen en los medios?

#Queé factores sociales, economicos, culturales y politicos podrian ser la motivacion que

hay detras de estas imagenes? ; Deberla ser esto una causa de preocupacion? ;Deberfa su

gobierno tomar acciones para abordar estas imagenes negativas? Si es asf, describa. ;Qué

deberfa hacer la sociedad civil para abordar estos temas? ;Cree usted que es mejor que

los medios tomen acciones auto regulindose en lugar de imposiciones de los gobiernos

u otras entidades externas? Expliquelo. ;Deberfa ser diferente en los medios financiados

con fondos publicos y otros proveedores de informacion que en los privados? jCree usted

que los medios con fondos publicos tienen una obligacion particular para garantizar la

equidad de género y el empaderamiento de las mujeres? jLe ha empoderado AMI para

que usted tome acciones? ;De qué forma? ;Cudles son sus puntos de vista personales

sobre la equidad de género? ;De qué forma su propia vision y experiencia puede influir

en sus interp ionesdela ion de género en los medios y otros proveedores

de informacion? ;Cree usted que si mds mujeres trabajasen en los medios y otros

proveedores de infermacion las imagenes de las mujeres en relacion a las de los hombres
cambiarian? ;Por qué cree esto? ;Qué es lo que dicen las investigaciones sobre esto?

El capacitador deberd tomar en cuenta el desarrollo de actividades similares como las

descritas anteriormente que se relacionan con género, para otros grupos marginados como

las personas con discapacidades fisicas, los grupos indigenas, grupos de minorias étnicas y

los pobres de las ciudades o de las comunidades rurales, etc. El objetivo deberla ser explorar

la representacion de estos grupos en los medios para poder comprender cémao se han creado

estas representaciones y para quién, para cuestionar los beneficios si estas representaciones

se aceptan, y quien tiene se encuentra en situacion de desventaja como resultado.

RECOMENDACIONES DE EVALUACION

Analisis y evaluacion de imagenes visuales en el reportaje de noticias — incluyendo
componentes técnicos/de disefio.

Identificacién y evaluacién de los procedimientos de reportaje que mejor contribuyen al
desarrollo de una ciudadania informada.

=

=

=

Evaluacién del impacto visual en la audiencia

Copyright 2026
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UNIDAD 2: CODIGOS DE LA INDUSTRIA SOBRE
LA DIVERSIDAD Y LA REPRESENTACION

fi DURACION: 2 horas

EMAS CLAVES

fi Codigos mediaticos y ética
fi Aplicacion de los cadigos en varios medios
fi Evaluacion de codigos y regulaciones

(OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Después de completar esta unidad, los profesores seran capaces de:

=

Examinar la diversidad y los c6digos de ética en las diversas industrias mediaticas

Aplicar los codigos mediaticos y de ética a una variedad de imagenes mediaticas y textos
Evaluar los textos mediaticos basados en los cédigos mediaticos y de ética

Evaluar los propdésitos y la eficacia de estos codigos

ERE Y

Sugerencias/cambios recomendados para los c6digos mediaticos y de ética

[ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES

La necesidad de evitar las regulaciones de estado sobre los medios ha llevado a que lasindustrias
mediaticas en varias regiones i cadigos de di dos a
asequrar que estas industrias demuestren un compromiso con el contenido y las iniciativas que
son inclusivas y diversas. Muchas industrias también siguen un cédigo de ética que prohibe
el uso de material abusivo o discriminatorio basado en |a raza, |a etnia, |a edad, el género, la
habilidad fisica o el estatus marital.

— ACTIVIDADES

fi Investigue los codigos de practica/lineamientos éticos que existen en su regisn. Identifique
quien es responsable de crear estos codigos de practica. Haga un resumen de las principales
dreas que se incluyen y explique su propdsito. ;De qué forma apoyan los intereses de los
ciudadanosy consumidores? ;Qué efecto pueden tener estas regulaciones sobre la industria?

=

Aplique el cédigo de practicaa las representaciones en las noticias del ejer previo. Evalug
hasta qué grado se cumplen estas regulaciones. Tomen en cuenta el texto y contexto de su
evaluacion. De ejemplos especificos de |a cobertura que sustenten su respuesta. Si existen
casos en los cuales los reportajes violan estas requlaciones, jqué recurso tienen disponible
los individuos?

-12 -
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=

Examine otras reas donde los medios estan cubiertos por estos cadigos (por Ej. imagenes
de género en la publicidad). Evalue hasta qué punto se siguen estas regulaciones. Detalle la
retroalimentacién que usted darfa a los entes reguladores y/o productores de estos textos
mediaticos

RECOMENDACIONES DE EVALU

ON

fi Resumen de las principales dreas de cédigos de diversidad/ética
i Aplicacion de estos codigos en los diferentes textos mediaticos
fi Recomendaciones de cambios/adiciones a los codigos/ética

UNIDAD 3: TELEVISION, PELICULAS Y
PUBLICACION DE LIBROS

fi DURAC

ON: 2 horas

EMAS CLAVES

Peliculas destacadas — férmula para el éxito
Representacién en las peliculas
Representacion en los libros

Hollywood, comunidad e historias indigenas.

ENE N )

(OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Después de completar esta unidad, los profesores seran capaces de:

Examinar el éxito de los programas actuales de television y de las peliculas destacadas
Evaluar las representaciones de las peliculas, 1a televisién e impresos (incluyendo libros)
Desarrollar un tratamiento para peliculas y/o television

Examinar la colocacion de los programas de televisién en un horario estelar

Analizar |a representacion de género en la publicidad

Analizar las jias técnicas en las iones

Moo= oo oo

Examinar historias alternativas, indigenas en la televisién y en las peliculas

Copyright 2026
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Las peliculas son uno de los medios mas poderosos en los tltimos cien afios, que convocan a
masas en todo el mundo. Enlos afios recientes, |a televisién e Internet también han llegado a un
gran nimero de personas en muchos lugares del munde. Al mismo tiempo, los libros continian
siendo una fuente importante de ideas e informacion. Los cuatro medios y los proveedores de
informacion pueden jugar un papel significante y dar forma a céma la sociedad se comprende a
si misma al contar historias nacionales y promover versiones particulares de la historia nacional.
Una parte importante de la alfabetizacion mediatica e informacional (AMI) es entender como
estos medios dan forma a nuestro sentido del mundo en el que vivimos.

— ACTIVIDADES

fi Utilice el Internet para investigar el éxito de una pelicula reciente. Visite un sitio en la red
como Box Office Guru. Haga una lista de cinco peliculas que tienen éxito de taquilla local o
internacional. Si es posible vea los cortos en Iinea de cada una de estas peliculas, o seleccione
una pelicula y véala completamente. Describa quién o qué se representa como parte central
de |a historia. Explique por qué cree que esta representacién pueda gustar a las audiencias.

Y

Pida a los profesores que identifiquen las diversas versiones de la representacién de eventos
histéricos, por ejemplo Napoledn en Rusia: libros publicados durante y sobre ese periodo;
peliculas creadas en varios géneros; ilustraciones o fotografias, y cualquier otro formato visual
como fotos o videos musicales. Visite un museo o un archivo (si existe uno de estos en su
region sobre el tema) y basado en esto, recopile el material para preparar un ensayo sobre
sus observaciones.

Escoja cualquier libro o articulo escrito sobre su pafs. Puede ser también acerca de su
comunidad, su cultura, o un evento especifico. Identifique cémo se representan los diversos
aspectos del tema seleccionado. ;jEsta usted de acuerdo con estas representaciones? ;Por
qué o por qué no? Discuta.

Y

fi  Obtenga una coleccion de comerciales deInternet o de los periédicos locales o de la television
en su pals. Trate de garantizar que estos comerciales representan tanto a los hombres como
a las mujeres. En pequefios grupoes, discuta como las mujeres estan representadas en los
anuncios con relacién a los hombres. Anote algunas de sus observaciones. Discuta sobre las
posibles implicaciones de algunas de estas rep iones. Algunas rep iones son

vistas de diferente manera por algunos miembros del grupo. ;Por qué cree que esto sucede?

fi Una férmula popular de pelicula se enfoca en el mito arquetipico del "viaje del héroe” Los
mitos representan sistemas de creencias implicitos que expresan los miedos, los deseos y
las aspiraciones de una cultura. En estas historias, el héroe - desconocedor de su destino
- es llamado a realizar una importante basqueda. Usualmente el héroe atraviesa por una
serie de etapas como parte de esta busqueda, incluyendo: su “nacimiento” o inicios, llega
a ser consciente de  su "llamado” o destino, experimenta el romance, se enfrenta con sus
adversarios, recibe consejos de un anciano sabio, y finalmente regresa a casa
+  Cree una lista de peliculas que se basen en esta férmula. Haga un recuento, describa al
héroe, explique hasta qué punto el héroe representa los deseos y los valores del individuo
en la sociedad.

Describa el trabajo de las cdmaras asl como el uso de la masica y el sonido. Evalué como
estos elementos técnicos refuerzan la representacién central de la historia (es decir la
impresion creada por el villano o el héroe romantico). Explique cémo el significado de
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algunas escenas especificas en la pelicula cambiarfa, si por ejemplo, la banda sonora fuese
distinta.

fi “Nuestra meta s tener una variedad de perspectivas representadas en las peliculas y en la

television. El aumentar los puntos de vista que estan disponibles en la pantalla no le quita

nada a nadie: Es mds, esto lleva a tener una programacion mds amplia y mejor, nuevos puntos

de vista en la pantalla” (Joan Pennefather, primera mujer presidenta de la National Film Board

de Canad4, en Maclean's 29 de marzo, 1993)

« Visite los sitios de la red de los medios principales, indigenas o comunitarios que
representan alternativas a los éxitos de Hollywood. Revise la seleccion de las historias que
se cuentan a través de estas companilas y organizaciones. Compare estas historias con
aquellas que se preducen en los principales estudios de Holywood. Evalué el valor de
estas organizaciones "independientes” al dar representacién o voz a historias alternativas,
o indigenas

Hable acerca de la responsabilidad de las industrias de filmacion y de |a television hacia
sus espectadores. ;Por qué los espectadores deberian ser capaces de verse a sl mismos
¥ a sus historias en la pantalla? Hable sobre las implicaciones de las historias principales
¥ sus representaciones para varias audiencias. Explore como los canales especializados,
varios sitios de Internet, blogs y nuevas tecnologlas estan influyendo en el arte de contar
historias y ofreciendo representaciones alternativas para las audiencias

RECOMENDACIONES DE EVALUACIO|

fi Analisis de los ejemplos actuales de programas de television y peliculas exitosas

fi Evaluacién del impacto de las estrategias técnicas y de forma sobre el contenido y
representaciones.

fi Examen y evaluacién de las organizaciones de filmacién nacionales y las compafilas de

produccién independiente para ofrecer historias alternativas, indigenas u eriginarias.

UNIDAD 4:VIDEOS MUSICALES Y SU
REPRESENTACION

fi DURACION: 2 horas

[TEMAS CLAVES

fi Analisis de los videos musicales
fi Representacion

Modulo 3
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fi Musica y cambio social
fi Uso de los storyboards

(OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Después de completar esta unidad, los profesores serdn capaces de:

=

Desarrollar un storyboard y el tratamiento para un video musical

Analizar un video musical, poniendo énfasis en las representaciones de género, raza y
sexualidad

Examinar la representacion de musica "alternativa”

fi Comparar las representaciones de medios alternativos con los medios principales

El

EY

ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES

La masica juega un papel vital en la sociedad humana. Generalmente se ve a la musica como
una forma de entretenimiento perc también juega un papel importante en muchas practicas
religiosas y culturales, y a menudo se |a utiliza en las luchas politicas. El entender cémo la masica
puede afectar a las audiencias es un componente importante de AMI.

fi Utilizando Intemet, examine los videos de los principales artistas de hoy. Analice los mensajes
y los valores de los videos musicales de su eleccion (dependiendo de la dispenibilidad de
las letras de las canciones asl como de los videos de las canciones). El andlisis debe incluir lo
siguiente:
+ Examen del contenido de las letras, incluyendo una descripcion de las formas en las cuales.
las imagenes del video se relacionan con las letras y la melodia de la cancion, y cudl es la
interpretacién que el profesor da a las letras.

Examen de los componentes técnicos del video, considerando el uso del color, la
iluminacion, la edicion (ritmo, yuxtaposicién, cortar con el compas) los efectos especiales,
y la conexion entre el audio y los componentes del video.

Examen de los temas sociales que se tratan en el video, tomando en cuenta como aquellos
mensajes pueden cambiar si personas de diferentes clases sociales o razas se incluyen, osi
los personajes masculinos y femeninos cambian de papeles

Interpretacion de los mensajes ideologicos y valores que se presentan en el video utilizando
las siguientes preguntas como guia:

iPresenta el video las creencias de un grupo en particular?

Describa las representaciones de hombres y mujeres en el video. j5e usa alguna clase de
estereotipo? ;Si es asl, con qué proposito?

#Quién esta en la posicion de poder? ;Quién no? ;Quién se beneficia como resultado?

iEl video excluye a algun grupo de personas o a sus creencias?

$Qué definiciones de felicidad, éxito o moralidad estan implicitas?

Determine cual es la audiencia escogida. Evalué hasta qué punto el video puede tener
algun interés mas alla de esta audiencia seleccionada.

Evalue el poder de la cultura popular y de la musica como herramientas para un cambio
transformacional. jHasta qué punto los musicos y los artistas tienen un papel para emitir

=

Copyright 2026
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comentarios politicos y sociales y promover la justicia social? Miren el trabajo realizado

por la organizacién Freemuse, que tiene su base en Dinamarca, la cual apoya a los musicos

que han estado involucrados en causas politicas y sociales. ;Qué temas o eventos han sido

representados en su musica? ;Cudl es el propésito?

Elija la letra de una cancion y prepare un storyboard para un video musical que transmitird

el mensaje de la letra. Seleccione con cuidade las imagenes que van a representar a la letra.

Identifique y seleccione los elementos técnicos que podrian mejorar esta representacion.

+  Si ya existe un video de esta cancién, compare el storyboard con el video que se ha
producido, anotando las diferencias y similitudes en las imagenes y técnicas.

Visite un sitio de Internetde una organizacién como MediaWatch (www.mediawatch.org), que

participa en contra del "racismo, sexismo y violencia en los medios a través de la educacion y

la accién”. Investigue los objetivos y las campafias de esta organizacién y otras similares.

RECOMENDACIONES DE EVALUACION

fi

fi

Analisis y evaluacion de los ejemplos actuales de videos musicales basados en
representaciones, elementos técnicos, ideclogla y mensajes de valor.
Desarrollo de storyboardis) de acuerdo a la letra de una cancién de su eleccion

RECURSOS PARA ESTE MODULO

Las primeras seis fuentes que se citan a continuacién son sélo ilustrativas y se han tomando
principalmente de Norteamérica. Puede que no sean apropiadas fuera de esta regi6n asi que los
capacitadores deberan desarrollar o investigar sus propios recursos que se centren de manera
preferente en su propia regién.

fi

El

El

=

El

Reconstrucciones, unsitio lanzado por les miembros de lacomunidad de Medios Comparativos
de MIT después de los sucesos que siguieron al 11 de septiembre 2001: http//web.mit.edu/
cms/reconstructions

Imob, gran rango de enlaces a musica, grabaciones, peliculas, tecnologla, cursos de
produccién: www.imob.com

BIRTH archivos histéricos de |a television europea : http:// birth-of- g/birth
Cynopsis (en inglés), noticias diarias gratuitas orientadas a la industria de la television — un
namero de ediciones estan dispenibles: www.cynopsis.com

Box office Guru, figuras Americanas e internacionales de la taquilla, tanto del pasado como
del presente se encuentran enumeradas aqur: http://boxofficeguru.com

Base de datos del las peliculas en Internet, el sitio mas completo para investigar sobre peliculas
y television. Hay una gran cantidad de informacion sobre titulos individuales, crfticas, chats,
actores, directores, géneros: www.imdb.com

Cuarta Conferencia Mundial sobre las Mujeres de ONU, Declaracion de Beijing y Plataforma
de Accitn (1995) en, httpz//www.un.org/womenwatch/daw/beijing/platform/

Federacién Internacional de Periodistas. (2009). Llegando al balance correcto: Equidad
de Geénero en el Periodismo: Bruselas, Bélgica en , http://portal.unesco.org/ci/en/
files/28397/12435929903gender_booklet_en.pdf/gender_booklet_en.pdf

Copyright 2026

Maédulo 3

01

Modulo 3

102

fi

fi

- 15 -

Asociacion Mundial Cristiana para la Comunicaci6n. (2010). Quien hace las noticias? Proyecto
Global de Monitoreo de Medios: Toronto, Canada en, www.whomakesthenews.org
International women'’s Media foundation. (2011). Informe global sobre el estatuos de las
mujeres en los Medios de Noticias: Washington, DC. USA en,, http//www.iwmforg/pdfs/
IWMF-Global-Report.pdf
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e

PLANOS DE CAMARAY
ANGULOS, TRANSMITIENDO UN
w MENSAJE

2 horas

EMAS

WVES

fi Explorando y analizando los planos de camara y los angulos en los textos mediaticos
fi Desarrollando una lista de temas para el trabajo con las camaras

(OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Después de completar esta unidad, los profesores seran capaces de:

=

lidentificar y analizar el use de los planos de la camara y los angulos en una variedad de medios
y textos de informacion

Analizar el efecto de los planos de la cdmara y los dngulos particulares en los mensajes que se
transmiten y en las audiencias

=

=

Elija un trabajo de camara apropiado para capturar to, Como una concentracian politica
o debate, o un festival en una comunidad o celebracién

Copyright 2026

ENFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVID,

fi

=

=

= o=

=

ES

Realice una investigacién en los medios para encontrar ejemplos de textos mediticos e
informacién que hagan eficaz el uso de uno o més planos de camara y angulos descritos en el
recuadro al final de este modulo. Tome en cuenta la revision de fotos de periédicos, noticieros
de television, clips de cine o clips de programas de televisién. Describa el significado que se
transmite a través de los “lenguajes” de la camara que se utilizan en cada texto

Encuentre un ejemplo de una imagen estdtica o una fotograffa, un dip de un programa de
television o un noticiero de television. Examinelo detenidamente. Describa como se coloca
al sujeto en la foto o en el metraje. ;Cual es la impresion que se transmite como resultado?
Describa cudl es la posicién de la audiencia en relacién al sujeto. Si usted cambiara o
sustituyera un dngulo distinto de la camara o disparo, ;cémo cambiarfa el significade que se
transmite a través de la foto o del metraje?

Imagine que usted es un camarografo o un fotégrafo que esta cubriendo una concentracion
politica o un festival en una comunidad o celebracién. ;Qué tipo de dngulos de camara o
qué tipos de disparos usted escogerla para su cobertura y por qué? Desarrolle una pequenia
lista de tomas para cubrir este evento. ;De qué forma este trabajo de camara le ayudara a
transmitir la informacién necesaria y la impresién que desea sobre el evento?

-16 -

Maodulo 4, Unidad 4

RECOMENDACIONES DE EVALUACION

Identificacién del trabajo de la cdmara en una variedad de textos medidticos

Analisis de las imagenes fijas, fotografias o video-noticias para encontrar los cédigos
simbdlicos y técnicos

Bosquejo de un trabajo de camara para la cobertura de una concentracion polftica o una
celebracion

181
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NFOQUES PEDAGOGICOS Y ACTIVIDADES

fi "La estrategia global de mercadeo es tan eficaz que se requiere una subversién consciente.

El mensaje “le venderemos una cultura’, ha dado como resultado una campafa global de

publicidad, un solo mensaje de publicidad que se utiliza en todos los palses donde el producto

se fabrica o distribuye. La publicidad a nivel mundial es mas econémica y més eficiente, a pesar

de que no esté acorde con las condiciones locales” (Noreene Janus, Advertising and Global
Culture, en Cultural Survival Quaterly, 1983.)

Lleve a cabo una investigacién en linea para determinar las estrategias de mercado que

utilizan las corporaciones transnacionales. Tome en cuenta visitar www.adage.com, ) el sitio

web de la industria de |a publicacion Advertising Age. Identifique las diversas estrategias

que utilizan las principales compafilas para promover sus productos y “vender” una cultura.

Hable lo que esta implicito - directa o indirectamente - sobre la cultura tradicional vs. la

contemporanea

Visite un sitio en la red de una corporacién transnacional y elija uno de sus anuncios para

examinarlo de cerca.ldentifique los elementos de este anuncio que hacen que sea llamativo.

Considere el uso de aseveracionesy el recurso emocional. Si es posible, compare este anuncio

con otro del mismo producto que esté enfocado a otra region o mercado. Identifique las

P U B LI C I DA D T RA N S N AC I O N A L formas en las cuales se ha construido cada anuncio para el mercado seleccionado. Explore

hasta qué punto es posible que una persona entienda el anuncio, incluso aun si &l o ella no

Y” S U P E R MA RCA S" entienden el idioma que se usa. (tome en cuenta lo que puede hacer que un anuncio y sus

imagenes sean "universales”)

Modulo 5, Unidad 5

Muches criticos dicen que los anuncios transnacionales estan centrados en “vender”
una cultura. Analice las maneras en las cuales se lleva a cabo esta “venta” |dentifique los
mensajes o los valores que se transmiten

182 2 horas 183

Cree un bosquejo para un anuncio de un producto o servicio que sea originario de una
comunidad o regién en particular. Identifique y explique las estrategias técnicas y creativas
que serfan maseficientes para llegar a esta audiencia. Explique como sus ideas son diferentes

EMAS CLAVES de aquellas desarrolladas por una agencia de publicidad norte americana o europea para

llegar al mismo mercado

fi Elatractivo de las "super marcas” . - N . .
fi "Ya que una caracterfstica impertante de |a cultura transnacional es la velocidad y el aliento
fi Estrategias que se usan para crear las super marcas con los que se transmite, los sistemas de comunicacién e informacion juegan un papel
i La eficacia de ejemplos actuales de marca (branding) para comunicar un mensajey llegar a la importante, permitiendo que el mensaje sea distribuido globalmente a través de las series
audiencia seleccionada de televisién, noticias, revistas, historietas, peliculas” (Noreene Janus, "Advertising and Global
fi Temas claves y mensajes que se transmiten a través de las campanias globales de publicidad Culture” en Cultural Survival Quarterly, 1983) y, quizd mas importante hoy en dia, Internet

Investigue los ejemplos actuales de publicidad que ilustran el poderoso papel de la
tecnologla para comunicar y difundir el mensaje del anunciante. Explique cémo la

tecnclogfa se utiliza para tal fin
(OBJETIVOS DE APRENDIZAJE I »
Basado en esta investigacion, desarrolle un plan de mercadeo para un producto ficticio para

un mercado internacional. ldentifique la audiencia seleccionada, explique las estrategias
que serfan mas eficientes para |legar a esa audiencia. Explore como las nuevas tecnologlas

Después de completar esta unidad, los profesores seran capaces de:

i Analizar y evaluar las estrategias de marca y su eficacia hacen que esto sea posible
i Evaluar el impacto de la marca en las comunidades locales y globales - Examine los ejemplos de "branding” en su comunidad local. Explique los elementos que
i Analizar los mensajes y valores que se transmiten a través de las estrategias especificas de contribuyen al desarrollo de una marca eficaz. Evaluét hasta qué punto el ejerf'pl‘? eseficaz
marca para establecer que la marca sea altamente reconocida, que comunique el significado de
§ la marca y que llegue a la audiencia seleccionada
fi Evaluar el papel de las nuevas tecnologlas en el branding local y global

ACT Project: Proyecto europeo para mejorar las
competencias civicas con metodologias
Innovadoras y activas.

Desde la web del Intef llegamos a otros proyectos de formacién en los que participan, para

descubrir ACT Project, y la comunidad que se ha creado (Proyecto europeo para mejorar las

competencias civicas con metodologias innovadoras y activas.) para compartir experiencias

ideas y recursos en cuanto a mejorar las competencias civicas del alumnado.
Concretamente nos interesaran las que se desarrollen en el ambito digital, pero debemos recordar
gue estos entornos, compartidos, digitales, son una extensiéon de nuestro espacio analégico, comun
y real.
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